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CAMPUS CANOAS

EMENTAS DAS DISCIPLINAS
CURSO DE GRADUAGAO DE PUBLICIDADE E PROPAGANGA

1) ASSESSORIA E CONSULTORIA EM COMUNICACAO

O mapeamento do campo de atuagcdo em assessoria e consultoria em
comunicacdo, baseado na integracdo necessdria entre as acoes
jornalisticas, publicitarias e de relacdes publicas, em instituicbes privadas,
publicas, ndo governamentais e de prestacdo de servigos, com capacitacao

para o exercicio de assessoria e consultoria no ambito comunicacional.

2) ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO DE COMUNICACAQ

FuncgGes de atendimento e da gestdo do relacionamento com o cliente e
com a estrutura interna da agéncia Discusséo das relagbes entre
planejamento de comunicacdo e de campanha. Capacitacdo para o0
planejamento de comunicacdo e sua relevancia para o contexto da

comunicacao.

3) CIENCIA POLITICA

O surgimento e a evoluc¢éo da Ciéncia Politica e sua relacdo com as outras
Ciéncias Sociais. Fundamentos tedricos acerca da formacao do Estado
moderno: a justificativa racional da soberania, as teorias contratualistas, o
constitucionalismo, formas de dominacédo, poder e autoridade. Analise dos
conceitos fundamentais da Ciéncia Politica: Estado, poder, partidos
politicos, regimes politicos.



4) COMUNICACAO E EXPRESSAO

A leitura como vinculo leitor/texto, através da subjetividade contextual,
de atividades de retextualizacdo e de integracdo com estudos lexicais e
gramaticais inerentes as tematicas culturais da Lingua Portuguesa.

5) COMUNICACAOQ VISUAL

Estudo dos elementos da linguagem visual. Caracterizacdo das fungdes e
principios dos elementos visuais. Fundamentacdo do planejamento e
experimentacdo no desenvolvimento de contetdos de comunicacéo.

6) COMUNICAGCAO, MIDIA E CULTURA

Comunicacdo pessoal e interpessoal nas organiza¢Ges e sua implicacao
com as diferentes atitudes comportamentais dos profissionais. Midia e a
construgdo das esferas publica e privada na formacéo da cultura brasileira.
As modernas tecnologias de comunicagéo e suas implica¢fes no cotidiano,
a opinido publica, liberdade e responsabilidade.

7) CRIACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Desenvolvimento da compreensdo dos processos criativos como
instrumentos de publicidade e propaganda no contexto das acgdes

comunicativas.

8) CULTURA RELIGIOSA

Visdo global do fendmeno religioso, sua importéncia e implicacbes na
formacdo do ser humano e da sociedade, atraves do conhecimento,
analise e pesquisa das principais religides e da reflexdo critica dos valores
humanos e sociais legados pelo Cristianismo a Civilizagdo Ocidental.



9) DIRECAO DE ARTE

Pardmetros tedricos para a arte publicitaria, criagdo de pecas publicitarias

segundo o cédigo visual grafico, leitura e dominio do processo.

10) ESTRATEGIAS PROMOCIONAIS EM COMUNICACAO

Estratégias e agdes promocionais de comunicagdo para midia, ponto de
venda e no relacionamento direto com os consumidores, a partir de

fundamentacdo mercadologica.

11) ETICA, ESTETICA E COMUNICAGAO

Estudo dos conceitos de estética e ética, sua evolugdo na racionalidade
Ocidental e inter-relagdo com a comunicacdo contemporanea. Anélise das
interferéncias geradas pelos produtos midiaticos na construcdo das
esferas publica e privada. A no¢do do belo no gosto do consumidor, na
criacdo de expressdes de arte e veiculacdo destes produtos. As
transformac6es das agdes mididticas e a relacdo com as mudancas de
paradigma na formacéo da eticidade e moralidade. Paradigmas e valores
estéticos e éticos instituidos na historia do pensamento humano e

contexto historico-social.

12) FUNDAMENTOS DE COMUNICAGAO

Estudo da historia da comunicagdo, com énfase na origem, expanséo e
transformacdo dos meios. Andlise comparativa de produtos da

comunicacdo social ao longo do tempo.



13) FUNDAMENTOS DE FOTOGRAFIA PARA PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

Estudo das técnicas bésicas de captacdo da imagem, da linguagem e
processamento de registros fotograficos. Linguagem e das técnicas da
fotopublicitaria, capacitando para pratica e avalia¢do critica da forma e do

contetdo de producgdes nesta area.

14) FUNDAMENTOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Apresentacdo das origens, dos conceitos, da abrangéncia de fungdes e das
areas de atuacdo, dos aspectos éticos, da legislacdo e das tendéncias da
atividade profissional de publicidade e propaganda.

15) GESTAO DA COMUNICACAO INTEGRADA

Gestdo estratégica da comunicacdo organizacional. Comunicagao interna,
administrativa, mercadologica e institucional.

16) INSTRUMENTALIZACAO CIENTIFICA

Emprego da logica e da metodologia cientifica como ferramentas do
conhecimento humano para elaboragdo de projetos de pesquisa, assim
como a aplicacdo de recursos e tecnologias de comunicacdo e de
informacdo em ambientes virtuais.

17) INTRODUGAO A ECONOMIA

Conceitos fundamentais da Economia. Evolucdo histérica das ciéncias
econdmicas. Introdugdo as andlises micro e macroeconémica. Nogbes de
economia monetéria. Fungdes econdmicas do setor publico. Relagdes
econdmicas internacionais. Aspectos do desenvolvimento econémico.

18) MARKETING

Visdo abrangente do estudo da administracdo mercadoldgica. O marketing
dentro da realidade das empresas e instituicbes. A importancia do

planejamento, do controle das a¢Ges mercadologicas e as implicacdes



diretas e indiretas nos resultados. Conceitos basicos de marketing, analise
ambiental, segmentacdo, posicionamento, composto de comunicagéo e 0s

4 P’s classicos do marketing (produto, preco, ponto e promocao).

19) NOGOES DE DIREITO

O Estudo do Direito. A sociedade humana, valores sociais e regras de
conduta. Teoria da norma juridica e teoria do ordenamento juridico.

20) PESQUISA APLICADA A COMUNICAGCAO — METODOLOGIA

Epistemologia e pressupostos tedrico-metodologicos que permitam
compreender procedimentos e técnicas de investigacdo para construcao
de projeto de pesquisa e trabalho cientifico com vistas a producgdo de
conhecimento no ambito da comunicacéo social.

21) PESQUISA, COMUNICAGAO E MERCADO

Planejamento e execucdo de pesquisas mercadoldgicas. Capacitacdo para
0 processamento e a interpretacdo dos dados coletados. Compreensao
dos recursos estatisticos como instrumentos na aferigdo de resultados.

22) PLANEJAMENTO DE MIDIA

Funcdes do profissional de midia e da gestdo do relacionamento com 0s
demais departamentos da agéncia. Capacitacdo para o planejamento de
midia, sua operacionalizacdo e afericdo de resultados. Capacitagdo para

analise de meios e veiculos.

23) PROCESSO NEGOCIAL

Conceito de negociacdo. A importéncia da negociacdo. Modelo de

negociagdo. O processo da negociacdo. Competéncias do negociador. O



perfil de um negociador. A negociacdo na harmonizagdo de interesses, no
planejamento e na organizacdo, na tomada de decisdo, na solucdo de

problemas, na solucéo de conflitos. Negociagdo com e sem mediacao.

24) PRODUGAO DE ARTIGO CIENTIFICO

Atividade individual de pesquisa relativa ao tema pertinente a uma das
areas do conhecimento vinculadas ao curso de Comunicagdo Social,
envolvendo levantamento, organizacdo, relacionamento e andlise de

dados e redacgéo do artigo propriamente dito.

25) PRODUGAO PUBLICITARIA | - IMPRESSOS

Os elementos e as possibilidades dentro da producéo grafica aplicada a
propaganda. Os principais processos de impressao e a formacao da cor em

diferentes sistemas.

26) PRODUGAO PUBLICITARIA Il — AUDIO

O texto publicitario para audio (midia radio) e sua adequacdo as

possibilidades da linguagem sonora.

27) PRODUGAO PUBLICITARIA Ill - VIDEO

Desenvolvimento de textos publicitarios para televisdo, considerando sua

adequacdo as possibilidades das linguagens audiovisuais.



28) PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA | -
PRODUTO DE COMUNICACAO

Realizacdo de projetos de comunicagdo com foco nas agdes de publicidade
e propaganda, aplicando no processo as habilidades e competéncias

adquiridas ao longo da formacéo académica nesta habilitacao.

29) PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Il —
ACAO COMUNITARIA

Projetos de comunicacdo desenvolvidos, a partir das habilidades e
competéncias adquiridas ao longo da formacdo em Comunicacdo Social,
nas areas de assessoria e consultoria com foco nas agdes de publicidade,
propaganda e promocdo da cidadania em uma integracdo com as

atividades de Jornalismo e de Relagdes Publicas.

30) PROPAGANDA IDEOLOGICA E MARKETING POLITICO

Aprofundamento de conceitos basicos no estudo dos métodos e técnicas
para propagacao ideoldgica, apresentando as diferencas entre marketing
politico e campanhas publicitarias eleitorais. Reflexdo sobre os fatores que
influenciam o comportamento do cidaddo em eleices, referendos e

plebiscitos.

31) REDAGCAO PARA COMUNICACAO

Organizagdo do pensamento e desenvolvimento da capacidade de
expressdo escrita em Lingua Portuguesa. Teoria e pratica da redacdo para
a comunicacgéo social. Dominio do padrédo culto da Lingua Portuguesa e a

familiarizagdo com suas possibilidades discursivas.



32) REDAGAO PUBLICITARIA | - IMPRESSOS

Estrutura, tendéncias e formas de argumentagdo e persuasdo do texto
para publicidade e propaganda e correlagdo deste com a imagem em

materiais impressos.

33) REDAGAO PUBLICITARIA Il - AUDIO

O texto publicitario para audio (midia radio) e sua adequacdo as

possibilidades da linguagem sonora.

34) REDAGAO PUBLICITARIA Ill - VIDEO

Desenvolvimento de textos publicitarios para televisdo, considerando sua

adequacdo as possibilidades das linguagens audiovisuais.

35) SOCIEDADE E CONTEMPORANEIDADE

Os fundamentos tedricos, filoséficos e conceituais das Ciéncias Sociais
(Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia), bem como sua aplicabilidade
como recurso analitico ao contexto nacional e internacional para a
compreensdo dos fendmenos sociais, politicos e culturais das sociedades

contemporaneas, em especial da sociedade brasileira.

36) TEORIAS DA COMUNICACAO

Correntes teoricas que orientam os estudos no campo da comunicagao e
da informacéo, sob o ponto de vista historico e dos paradigmas que lhes
deram origem; cenarios e abordagens em teoria e pesquisa da
comunicacao.





