NOE L,
?\- d‘(
*
»
=
-

- UNIVERSIDADE LUTERANA DO BRASIL

u lB RA Recredenciada pela Portaria Ministerial n° 906 de F7x’Q8f’20] 6-D.0.U. de f&/q&.f’i’ﬂ 16
AELBRA EDUCACAQ SUPERIOR - GRADUACAQ E POS-GRADUACAQ S.A

VER,,

” N

Ementario CST em Gestao do Agronegécio

1 - COMUNICAGAO PARA O PLANEJAMENTO PROFISSIONAL Estudo e
aplicagao dos recursos linguisticos para a compreensao de textos verbais e nao
verbais, bem como o exercicio da expressdo oral e escrita face as novas
tecnologias de comunicagdo e ao desenvolvimento de competéncias pessoais e
profissionais ligadas ao uso da linguagem, proporcionando ao individuo a
capacidade de perceber-se como sujeito protagonista de sua historia, ciente dos
diferentes e atuais contextos sociocomunicativos, étnico-raciais e culturais.

2 - INTRODUGAO A GESTAO DO AGRONEGOCIO. Promove o entendimento dos
conceitos basicos do agronegécio, permitindo identificar os objetivos do agronegdcio
brasileiro, bem como o funcionamento do sistema econdmico, como nog¢des basicas
de mercado e os elementos basicos de um sistema econdmico. Estuda a interagao
que se ocupa entre industria, agricultura e agroindustria.

3 - RELAGCOES INTERPESSOAIS E GESTAO DE CONFLITOS Estudo da
importancia de relagbes interpessoais qualificadas, com vistas a atuagdo nas
diversas dimensdes culturais, institucionais e organizacionais. O estudo
compreende a consideragdo da argumentacao voltada a qualificagdo do processo
decisério e ao desenvolvimento de uma cultura do dialogo, bem como da
capacidade de trabalhar em grupos interdisciplinares e o reconhecimento das
funcdes da competicdo, da cooperagéo, da negociagao e da gestao de conflitos em
face da perspectiva de desenvolvimento interpessoal.

4 - ASSISTENCIA TECNICA E EXTENSAO RURAL. Indica a importancia e
historico da assisténcia técnica e extensao rural. Apresenta os principios basicos da
extensao, bem como as formas de comunicagao e interveng¢ao social no meio rural.
Apresenta o diagndstico participativo como ferramenta basica da extensdo rural.
Mostra formas de levar os conhecimentos atuais ao campo e assim promover a sua
modernizagdo e sustentabilidade.

5 - MODELOS APLICADOS A GESTAO O estudo das principais proposicdes para
as organizagbes modernas e suas implicagdes para o administrador; as novas
formas organizacionais e os modelos emergentes na administragdo contemporanea.

6 - CULTURA RELIGIOSA Analise dos fendmenos religiosos a partir de uma
dimensao antropoldgica, social, filosofica e teoldgica, refletindo sobre o papel dos
principios e valores éticos-religiosos espirituais na formagéao dos individuos e das
sociedades.



7 - MATEMATICA FINANCEIRA. Estudo dos conceitos matematicos e financeiros
envolvidos no estudo de diferentes regimes de capitalizagdo e amortizagédo. Estudo
do juro e do desconto simples, da capitalizacdo composta envolvendo juro
composto, rendas (Postecipadas, Antecipadas e com (Diferimento) e amortizagéo
de empréstimos (Sistema Francés, Sistema de Amortizagdo Constante e Sistema de
Amortizagao Mista) e resolugdo de problemas aplicados ao mercado financeiro.

8 - DIREITOS HUMANOS E CIDADANIA O desenvolvimento histérico e politico dos
direitos humanos. A correlagao entre direitos humanos e Direitos Fundamentais. Os
direitos humanos na Constituicdo de 1988. Sistemas internacionais de protecao dos
direitos humanos, evolugdo e contextualizagao. Diversidade, multiculturalismo e
direitos humanos. Transicdes relacionadas a fundamentacido e as concepgodes dos
direitos humanos.

9 - POLITICA PUBLICA AGRONEGOCIO. Mostra as politicas publicas em sua
dimensao contemporanea, considerando conceito, delimita¢des, debates existentes
e 0 ambiente institucional que o envolve, tendo em vista a vocagao regional e
politica nacional.

10 - PLANEJAMENTO DE NEGOCIOS Visdo ampla sobre o mercado e diagnéstico
empresarial; o planejamento de negocio, levantar o problema de pesquisa, sua
construcdo, delimitacdo dos pressupostos de pesquisa e aprofundamento do
referencial tedrico, determinagdo das ferramentas de pesquisa, o0 processo de
investigacao e suas implicagoes.

11 - CIENCIA, INOVACAO E EMPREENDEDORISMO A pesquisa cientifica como
base para o processo de inovacdo e empreendedorismo. Fomento a atitude
empreendedora e inovadora para o desenvolvimento da sociedade com base no
conhecimento cientifico.

12 - CULTURA DIGITAL Abordagem dos impactos das tecnologias de comunicacao
e informacdo e as mudancas culturais acarretadas nas sociedades
contemporaneas, tendo como base o conhecimento referente a cultura digital,
participagdo e inteligéncia coletiva. Discussbes acerca da produgdo de
conhecimento, inovacéo, tecnologia e propriedade intelectual na era digital, bem
como de principios da industria criativa. Estudo das identidades culturais, os
movimentos sociais e os desdobramentos institucionais e organizacionais na era
digital, incluindo os riscos a seguranga e a privacidade.

13 - GESTAO ESTRATEGICA DE CUSTOS. Terminologias e Classificacdes de
Custos. Producao Conjunta. Custeio variavel e por absorgdo. Custeamento por
Processo e por Encomenda. Custo Padrdo. Margem de contribuicdo. Analise
custo/volume/lucro. Margem de Segurancga Operacional. Pregco de Venda e Mark up.

14. INTELIGENCIA EMPRESARIAL. Construcdo de processos de inovacéo
incremental, radical e disruptiva, através de modelos de negdcio e metodologias
ageis como Scrum, Canvas e Scamper, visando a criacdo de Start UPs. Estudo do
paradigma da Administracdo em mudanga através da abordagem de gestdo da
inovacao tecnoldgica, com o uso dos sistemas de informacgao digitais.



15 - ETICA PROFISSIONAL Abordagem sobre a ética e moral, a conduta dos
profissionais, a responsabilidade social entendida no contexto das relagdes entre
sociedade, empresas, organizacgdes, instituicbes publicas e/ou privadas a luz do
cenario social, politico, ambiental e econdmico que envolvem as acgdes, politicas e
estratégias de gestao empresarial.

16 - MODELAGEM DE NEGOCIOS Andlise de ferramentas para Inovagdo e
Empreendedorismo. Desenvolvimento de padroes de definicdo de propdsito de
Negocio, de Produto e da Proposta de Valor. Aplicagcdo de metodologias para
Modelagem de Negocios e posterior instrumento de Validacdo do modelo de
negocios. Elaboracdo e gestdo de Projetos para propor acbdes aplicaveis as
organizagoes.

17 - SOCIEDADE E CONTEMPORANEIDADE Os principais fundamentos da
sociedade informacional. Os fendmenos emergentes que a caracterizam: suas
diferencas (politicas, sociais, culturais e individuais), matrizes religiosas, meio
ambiente e sustentabilidade. O papel do cidadao / individuo na producéo do social
na contemporaneidade: impactos, desafios e possibilidades. Novas formas de: -
individualidades; - redes sociais; - organizacdo de comunidades; - difusdo de
informacoes; - desenvolvimento de culturas; - novos polos de poder.

18 - IDENTIFICAGCAO E ANALISE DE OPORTUNIDADES NACIONAIS E
INTERNACIONAIS. Aborda fatores motivadores e inibidores da atividade
empreendedora. Trata do estimulo a criatividade, ideias e oportunidades. Discute as
oportunidades no mercado nacional e internacional. Trata de diferenciais
competitivos no cenario nacional e internacional.

19 - CADEIA PRODUTIVA DO AGRONEGOCIO- FUNDAMENTOS. Dimensiona o
funcionamento dos sistemas integrados de producédo de alimentos, a evolugdo do
conceito de complexo agroindustrial, uma organizagdo e gestdo das cadeias
produtivas em seus segmentos diferentes, dada aos negdcios agroalimentares,
fluxos e operagdes, Infraestrutura dos sistemas, gestdo de processos e aspectos da
logistica.

20 - DIREITO EMPRESARIAL. Aspectos legais que disciplinam as atividades
econdbmicas desenvolvidas pelos agentes privados. Histérico, fundamentos e
legislacbes referentes ao Direito Empresarial. Registro de Marcas e Patentes. A
atividade empresarial. O estabelecimento empresarial, os tipos societarios,
contratos empresariais modernos.

21- OPTATIVA LIBRAS Estudo da Lingua Brasileira de Sinais — LIBRAS, em carater
educacional, no viés dos estudos surdos, proporcionando a apresentac¢ao do sujeito
surdo, cultura surda e estudos linguisticos da lingua de sinais em espago
educacional e social.

22- OPTATIVA ESTUDO DAS RELAGCOES ETNICAS, AFROBRASILEIRAS E
INDIGENAS. O estudo das relagdes étnicas negras e indigenas no Brasil na
construcao da identidade nacional, na reinvencgao de identidades e nos aspectos da
cultura como produtora de articulagdes politicas e concepgdes de mundo, inserindo
uma discussao sobre preconceitos, esteredtipos e discriminagado na perspectiva dos



movimentos sociais respectivos e das acdes afirmativas.

23- OPTATIVA CONSULTORIA ORGANIZACIONAL. Consultoria: processos,
procedimentos e sistemas aplicados em suporte aos subsistemas de gestao
empresarial, gerenciamento de projetos e demandas emergentes, nas dimensdes
de equipe ou individual.

24- ESTRATEGIA DE NEGOCIOS Diagnéstico das demandas das empresas a fim
de atender as necessidades de mercado especificamente com o intuito de resolver
um problema ou promover a melhoria das atividades empresariais de acordo com
sua formagado. Pesquisa-agdo por meio de diagndstico situacional, estudo da
legislacdo e normas pertinentes, organizagdo de praticas recomendadas para
proposicdo e intervengcdo nas problematicas diagnosticadas, levando em
consideragao os aspectos sociais e ambientais.

25 - CADEIA PRODUTIVA AGRONEGOCIO - AGROINDUSTRIA. Combina a visdo
sistémica da agropecuaria e suas estratégias competitivas. Agrega valor a produgao
agropecuaria. Aborda a Cadeia de Produgao Agroindustrial e Fluxo de Recursos no
Complexo do Agronegécio no Brasil.

26. ADMINISTRAGAO RURAL E PROJETO AGROPECUARIO. Proporciona
conceitos teodricos e metodoldgicos de analise econdmico financeira e de
planejamento da empresa rural, com objetivo de otimizar a performance
administrativa dos empreendimentos agropecuarios.

27 - GESTAO DA QUALIDADE E SEGURANCA ALIMENTAR. Aborda a gestdo da
qualidade e seguranca alimentar, gestdo de perigos e contaminantes alimentares
em toda a cadeia de produgao, do campo a mesa do consumidor, proporcionando
uma visao sistémica de todo processo.

28 - ADMINISTRACAO DE MARKETING. Abordagem do marketing no contexto
organizacional, seus conceitos fundamentais, técnicas e elementos com vistas ao
desenvolvimento do processo de criacdo de valor. Estudo do marketing, sob o
enfoque estratégico, a andlise do ambiente competitivo, o comportamento do
consumidor, planejamento e operacionalizagdo da gestdo mercadoldgica,
objetivando a eficacia organizacional.

29 - GESTAO E PLANEJAMENTO DE AMBIENTES DE PRODUGAO.
Fundamentagédo da atuagao no planejamento e desenvolvimento rural sustentavel e
elaboragao de planejamento de gestdo de empresas agropecuarias e agroindustrias
estabelecendo relagdes com o Desenvolvimento Rural e Questao a Agraria.

30 - CADEIA PRODUTIVA AGRONEGOCIO - MERCADOS. Aborda temas
relacionados as cadeias produtivas, com énfase em qualidade de producdo. Analisa
as Cadeias Produtivas da carne, leite, tendéncia e cenarios. Avalia a Analise
Competitiva.Aborda Estratégias de comercializagdo. Define o0s aspectos
estratégicos e logisticos da atividade agropecuaria. Define os fundamentos dos
mercados futuros.



31 - NEGOCIOS INTERNACIONAIS. Conceitos fundamentais sobre as relacdes
comerciais entre as organizagdes brasileiras e internacionais e as praticas
decorrentes da globalizacdo. Reflexdo sobre o papel do Brasil frente as politicas
macroecondmicas mundiais, os fluxos de importagdo, de exportagao e projetos de
internacionalizagdo de negdcios. Visao critica sobre o funcionamento do comércio
exterior e os negocios internacionais.

32 - INOVAGAO, TECNOLOGIA E TRANSFORMAGAO DIGITAL. Estuda os
conceitos basicos da Transformacao Digital a partir das inovagdes tecnoldgicas.
Explica a Iégica do ecossistema de inovagao. Descreve o impacto da Transformagao
Digital nas organizag¢des, produtos, servicos e marcas. Reconhece a necessidade
das marcas alinharem-se as novas demandas da sociedade.

33 - GESTAO SOCIOAMBIENTAL Evolucéo de conceitos, praticas e negdcios de
impacto socioambientais. Sustentabilidade social, ambiental, econdmica
geografico/espacial e cultural nas organizagdes. Responsabilidade e educagao
socioambiental. Legislacdes e certificagdes social e ambiental. Aspecto e impacto
socioambiental das atividades empresariais.

34 - ESTATISTICA E EXPERIMENTAGAO. Desenvolvimento do raciocinio
estatistico na area da pesquisa, através da analise de dados, visando a utilizagao e
interpretacédo de informacgdes estatisticas em projetos agropecuarios.

35. ESTUDOS ERGONOMICOS. Estudo das variaveis de segurancga, sob o cabedal
tedrico e pratico da ergonomia. Conhecimentos nas questdes de Saude e
Seguranga. Ergonomia. Desenvolvimento de modelos experimentais ergonémicos,
para teste analitico funcional com aplicagdo nas relagdes entre trabalhador e sua
funcdo, em seu ambiente laboral tanto coletivo como individual, bem como, a
integracdo com a acessibilidade funcional de todos os colaboradores.
Conhecimento, identificacdo e comparacao dos diferentes conceitos e sistemas,
visdo ampla dos conceitos e importancia do tema, inclusive o impacto dos mesmas
nas organizacdes e seus processos.



